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L ICENCIATURA DE ARQUITECTURA
PROGRAMA DE ASIGNATURA

ACATLAN

SEMESTRE: Presentacion de Proyectos CLAVE:
Quinto Arquitectonicos II
|| MODALIDAD | CARACTER TIPO HORASAL [ HORAS | HORAS HORAS [ cREDITOS ||
SEMESTRE | SEMANA | TEORICAS | PRACTICAS
[ Taller Obligatoria | _ Practica 80 5 0 5 5 |

ETAPA DE FORMACION

Profundizacidn

CAMPO DE CONOCIMIENTO

Conceptualizacién Espacial

SUBCAMPO DE
CONOCIMIENTO

Representacion Arquitectdnica

|| SERIACION

Obligatoria (V)

Indicativa ( )

|| SERIACION ANTECEDENTE

Presentacion de Proyectos Arquitecténicos I

|| SERIACION SUBSECUENTE

Ninguna

OBJETIVO GENERAL
Al finalizar este programa el alumno elaborara: modelos tridimensionales y video digital para un
proyecto arquitectonico de venta, utilizando diferentes medios tecnoldgicos con herramientas
avanzadas de distintos softwares.
HORAS
= S UNIDAD OBJETIVO PARTICULAR
0 14 |1. Modelado en 3 Dimensiones y El alumno creara prototipos rapidos y modelado
Prototipos Rapidos en 3 dimensiones con su propio entorno y
1.1. Metodologia y didlogo de utilizando las herramientas del software que
arranque. requiera.
1.2. Creatividad y elaboracion de
prototipos rapidos.
1.3. Creacion de entornos y
aplicacion de comandos para
modelado 3d.
0 | 20 |2. Edicién de imagen digital El alumno utilizara las herramientas basicas
2.1. Herramientas de edicién de |para la edicién y aplicacidn de imagenes en
imagen digital. fondos y texturas.
2.2. Elaboracién y aplicacién de
texturas.
2.3. Fotomontaje.
0 | 34 [3. Videos digitales El alumno usara las herramientas para realizar
3.1. Creacién de recorridos videos digitales de distintas areas del proyecto
virtuales generales. arquitectonico.
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3.2. Creacion de recorridos
virtuales de espacios
particulares.

3.3. Edicién de audio y video
digital.

4. Comercializacion en la
Arquitectura
4.1. Elementos de la mezcla
promocional.
Estrategia de
mercadotecnia.
Promocion para arquitectos.

4.2.

4.3.

El alumno manejara distintas estrategias de
mercadotecnia para la venta de un proyecto
arquitectonico, asi como las distintas etapas y
procesos.

TOTAL:

80

SUGERENCIAS DIDACTICAS

MECANISMOS DE EVALUACION DEL APRENDIZAJE
DE LOS ALUMNOS

Exposicion oral ()
Exposicion audiovisual ()
Ejercicios dentro de clase )
Ejercicios fuera del aula )
Seminarios ()
Lecturas obligatorias ()
Trabajo de investigacion )
Practicas de taller o laboratorio )
Practicas de campo ()
Otras: ()

Recursos materiales y material didactico:
» Computadoras.

« Impresoras.

» Ploter.

« Programas de dibujo y representacion.

Estrategias didacticas:

» Trabajo individual y grupal.

« Participacidon en exposiciones internas de
trabajos realizados en clase y tareas.

» Asistencia a conferencias y exposiciones.

« Investigacion de estrategias actuales para
la venta de prototipos arquitectonicos.

* Uso de las TICs.

« Analisis de casos y solucién de problemas.

Exdmenes parciales )
Examen final escrito ()
Trabajos y tareas fuera del aula (V)

Exposicion de seminarios por los alumnos ( )

Participacidn en clase )
Asistencia )
Seminario ()
Otras: ()

Sugerencias de evaluacion:

Diagnostica

« Evaluacion previa para conocer el nivel del
alumno sobre esta tematica.

Formativa

« Revisién y evaluacion periddica de
ejercicios parciales y finales.

» Evaluaciones del alcance de los objetivos.

« Evaluacion por forma y contenido de los
ejercicios.

Autoevaluacion

« Participacion con el grupo para evaluar los
alcances del contenido del curso, esto
puede ser en cualquier momento del
semestre.

Compendiada

« Evaluacion final del curso.

+ Examen final.

+ Compendio de los resultados obtenidos en
cada unidad tematica.

« Participacidén en exposiciones.
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Ang, Tom. (2001). Fotografia digital. México: R Llaca.
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PERFIL PROFESIOGRAFICO

Licenciado en Arquitectura, de preferencia con experiencia en programas actuales de
computacion para la elaboracion de modelos tridimensionales y video digital, asi como en
comercializacion en la arquitectura.
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