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Vinculacion y Produccion del Disefio en el Contexto Profesional

Clave: Semestre: | Campo de conocimiento: No. Créditos:
8° Desarrollo Profesional 3
Caracter: Obligatoria Horas Horas por semana Total de Horas
L - Teoria: | Practica:
Tipo: Teorico-Practica 1 1 5 3
Modalidad: Laboratorio Duracion del programa: 16 semanas

Seriacion: No( ) Si(x) Obligatoria ( ) Indicativa( )
Asignatura antecedente: Ninguna
Asignatura subsecuente: Ninguna

Objetivo general:

Analizar y aplicar estrategias para la produccién de proyectos de disefio y comunicacion visual vinculados con el
sector productivo para promover la formacion de una micro empresa de disefio y comunicacion visual.

Objetivos especificos:

1. Desarrollar un diagnostico del tipo de proyecto de disefio a realizar.

2. Analizar todos los factores que intervienen en un diagnéstico de probabilidades.

3. Identificar una serie de empresas de enlace.

4. Promover la formacion de convenios y vinculos empresariales adecuados para el desarrollo de proyectos de
diseno.

5. Conformar una micro empresa de disefio y comunicacion visual.

indice Tematico

Unidad Tema — Horas —
Tedricas | Practicas

1 Diagnostico del proyecto de disefio 4 4

2 | Ambito profesional 4 4

3 | Vinculacion con el sector empresarial e industrial 4 4

4 | Desarrollo del proyecto de disefio para los convenios 4 4
Total de horas: 16 16

Suma total de horas: 32




Contenido Tematico

Unidad Temas y subtemas

Diagnostico del proyecto de disefio

1.1 Diagnosticos administrativos y empresariales.
1.2 Diagnosticos en areas de trabajo.

1 1.3 Diagnosticos en recursos humanos.

1.4 Diagndsticos en mercadotecnia.

1.5 Diagndsticos en finanzas.

1.6 Diagndsticos en informacion y produccion.

Ambito profesional

2.1 Deteccion de empresas con necesidades de disefio.

2 2.2 |dentificacion de las necesidades de disefio por el sector empresarial e industrial, publicos o
privados.

2.3 Determinacion del tipo de plan de negocios de disefio a ofertarse.

Vinculacién con el sector empresarial e industrial
3 3.1 Creacion de convenios para desarrollos de proyectos de disefio y comunicacion visual.
3.2 Creacion de convenios para soluciones a problematicas de disefio y comunicacion visual.

Desarrollo del proyecto de disefio para los convenios

4.1 Delimitacion del proyecto de disefio dentro del convenio establecido.

4.2 Delimitacion de derechos y obligaciones del proyecto dentro del convenio establecido.
4.3 Identificacion y estimacion de los requerimientos financieros.

4.4 Determinacion del control y administrativo del proyecto de diserfio.

4 4.5 Proyeccion y planeacion del proyecto.

4.6 Ejecucion del proyecto de diserio.

4.7 Evaluacion del proyecto de disefio.

4.8 Produccion del proyecto de diserio.

4.9 Finalizacion del proyecto de disefo.
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Sugerencias didacticas: Mecanismos de evaluacion del aprendizaje:
Exposicion oral (x)

Exposicion audiovisual (x) Examenes parciales (x)
Ejercicios dentro de clase (x) Examen final escrito (x)
Ejercicios fuera del aula (x) Trabajos y tareas fuera del aula (x)
Seminarios () Exposicion de seminarios por los alumnos ()
Lecturas obligatorias (x) Participacion en clase (x)
Trabajo de investigacion (x) Asistencia (x)
Practicas de Laboratorio-Taller o laboratorio( ) Seminario ()
Practicas de campo () Otras: Evaluacién de proyecto (x)
Otras: Aprendizaje basado en proyectos  (X)

Perfil profesiografico:

Licenciado en Disefio Gréfico, Licenciado en Disefio y Comunicacion Visual, con experiencia docente y laboral
dentro del campo del disefio, con conocimientos en produccion, artes gréaficas, administracion, gestion, consultoria ,
mercadotecnia y publicidad.




