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Anélisis e Investigacion del Campo Profesional

Clave: Semestre: | Campo de conocimiento: No. Créditos:
5° Desarrollo Profesional, Humanistico-Social 3
Caracter: Obligatoria Horas Horas por semana Total de Horas
o - Teoria: | Practica:
Tipo: Teorico-Practica 1 1 5 3
Modalidad: Curso Duracion del programa: 16 semanas

Seriacion: No(x)Si( ) Obligatoria ( ) Indicativa( )
Asignatura antecedente: Ninguna.
Asignatura subsecuente: Ninguna.

Objetivo general:

|dentificar los elementos y contextos que conforman el desarrollo profesional del disefio para determinar su
integracion con los entornos sociales, culturales y politicos en México y América Latina.

Objetivos especificos:

Analizar e identificar los origenes y elementos que conforman el disefio y la comunicacion visual.

Analizar el proceso del desarrollo de la profesion del disefio dentro de América Latina.

Integrar los elementos que conforman un perfil profesional de disefio.

Reconocer las caracteristicas que conforman el campo profesional del disefio contemporaneo.

Diferenciar las diferentes manifestaciones estilisticas dentro del disefio asi como sus tendencias y manejo de
técnicas confluentes en reconocimientos sociales en México y América Latina.

S

6. Identificar los aspectos y caracteristicas integradoras del disefio como identidades e iconosismos mexicanos.

7. Reconocer las influencias y confluencias latinoamericanas en el disefio.

8. Diferenciar los diversos contextos latinoamericanos que influyen en el disefio.

9. Distinguir la estructura, caracteristicas y manifestaciones de la produccién gréfica.

10. Determinar el entorno social del disefio.

indice Tematico
Unidad Tema ___Horas__
Tedricas | Practicas
1 Diseno y comunicacion visual 3 3
2 | Eldiseno y la cultura del disefio 3 3
3 | La profesion del disefio en el mundo 3 3
4 | La profesion del disefio en México 3 3
5 | Anélisis de tendencias en la profesion del disefio 4 4
Total de horas: 16 16
Suma total de horas: 32




Contenido Tematico

Unidad

Temas y subtemas

Disefo y comunicacion visual

1.1 Concepto y definicion de disefio grafico y la comunicacion visual
1.2 Origen del disefio grafico y la comunicacion visual

1.3 Concepcion de disefio y comunicacion visual

1.4 Definicion de disefio y comunicacion visual

El disefio y la cultura del disefio

2.1 El disefio como manifestacion cultural
2.2 Lo cultural como contexto al disefio
2.3 |dentidad y cultura antesala al disefio
2.4 Laidea del disefio

2.5 Consumo del disefio

La profesion del disefio en el mundo
3.1 El campo profesional del disefio a nivel global.
3.1.1 El disefio como campo profesional en Europa, Asia, Australia y América.
3.1.2 Definicion del disefio como campo profesional en América.
3.1.3 Definicion del disefio como campo profesional en América Latina.
3.1.4 Delimitacion del ejercicio del campo profesional del disefio en América Latina.
3.2 Caracter y desarrollo del campo profesional del disefio en América.
3.2.1 Contexto social y cultural del disefio en América.
3.2.2 América y su contexto politico-econémico dentro del disefio.
3.3 Hitos del desarrollo del disefio.
3.3.1 Necesidades y realidades sociales latinas € ibéricas.
3.3.2 Nichos sociales dentro de América Latina y la peninsula ibérica.
3.3.3 Nichos de consumo latinos e ibéricos.

La profesion del disefio en México
4.1 El campo profesional del disefio en México.
4.1.1 Concepciones del campo profesional en México.
4.1.2 Definiciones del campo profesional en México.
4.1.3 El ejercicio del campo profesional en México.
4.2. El campo profesional en México: Caracter y desarrollo.
4.2.1 Contexto social y cultural en México.
4.2.2 Contexto politico-econdémico en México.
4.2.3 México y su contexto dentro de América Latina en el arte y disefo.
4.3. Hitos en el desarrollo del disefio.
4.3.1 Necesidades y realidades sociales mexicanas en el disefio.
4.3.2 Nichos sociales del disefio dentro de México.
4.3.3 México frente a los nichos de consumo del disefio.
4.4. Disefio en México y su contexto como parte de América Latina.
4.4.1 El concepto de disefio para la sociedad.
4.4.2 El concepto de disefio para el consumidor.
4.4.3 El concepto de disefio para el contratante.
4.4 4. El diseno para el diseiador.




Anélisis de tendencias en la profesion del disefio

5.1 Escuela de la Bauhaus.

5.2 Universidad de Ulm.

5.3 Escuela de Disefio de Basilea Suiza.

5.4 Escuela de Zdrich.

5.5 Tendencias en disefio en los siglos XXy XXI.

9.6 Técnicas empleadas en el disefio dentro de los siglos XX y XXI.

5.7 Lenguajes dentro del disefio como factores de influencia o confluencia ante las necesidades de
los siglos XXy XXI.

5.8 Lo digital ante la reflexion del disefio.
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Sugerencias didacticas: Mecanismos de evaluacion del aprendizaje:
Exposicion oral (x)

Exposicion audiovisual (x) Examenes parciales (x)
Ejercicios dentro de clase (x) Examen final escrito (x)
Ejercicios fuera del aula (x) Trabajos y tareas fuera del aula (x)
Seminarios () Exposicion de seminarios por los alumnos ()
Lecturas obligatorias (x) Participacion en clase (x)
Trabajo de investigacion (x) Asistencia (x)
Précticas de Laboratorio-Taller o laboratorio( ) Seminario ()
Practicas de campo () Otras: Evaluacion de proyecto ()
Otras: Aprendizaje basado en proyectos ()

Perfil profesiografico:
Licenciado en Disefo Grafico, Comunicacion Visual o en Disefio y Comunicacion Visual con experiencia docente.




