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Nombre de la asignatura con seriación indicativa antecedente: 
Psicología y Comunicación 
Nombre de la asignatura con seriación indicativa subsecuente: 
Publicidad  
Objetivo(s): 
Tener conocimiento pleno de los conceptos de opinión pública y la propaganda, para poder analizar las 
contradicciones propias y los fenómenos político-sociales, propios de nuestras sociedades contemporáneas. 
 
Específicamente 

Conocer el surgimiento del concepto de opinión pública. 
Describir la simbolización de la sociedad representativa feudal. 
Comprender la génesis del concepto de opinión pública en la sociedad burguesa, así como las esferas privada, 
pública y política. 
Conocer las bases de la negación o inexistencia de la opinión pública, específicamente a partir de 
representación por encuestas. 
Discernir entre multitud, público y sociedad de masas. 
Atender la opinión pública como la instancia de legitimación del poder político. 
Adentrarse en la definición de propaganda, así como en sus diversas escuelas y práctica política. 
La propaganda de las élites, clases, líderes y movimientos políticos y sociales. 

Unidades 
Número de Horas 
Unidad 1 
8 horas 

Unidad 1  
1. Aproximaciones teóricas a la conceptuación del término opinión pública 
   1.1 Entre la ignorancia y el conocimiento 
   1.2 Qué entienden los clásicos por opinión pública 
   1.3 La sociedad representativa feudal 

Número de horas 
Unidad 2 
8 horas 

Unidad 2  
2. El tránsito del mercantilismo a la sociedad burguesa 
   2.1 La esfera privada toma el poder económico 
   2.2 La lucha política por la esfera pública 
   2.3 La socialización de la esfera política 

Número de horas 
Unidad 3 
8 horas 

Unidad 3  
3. Autores y teóricos que afirman o que niegan la opinión pública 
   3.1 Lo obvio como el fundamento de la nada 
   3.2 La opinión como tiranía de las mayorías 
   3.3 En las encuestas la opinión pública no existe 

Número de horas 
Unidad 4 
8 horas 

Unidad 4   
4. Los portadores de la razón o sinrazón de la opinión 
   4.1 Muchedumbres, multitudes y chusmas 
   4.2 La sociedad de masas 
   4.3 Los públicos como fundamento de la racionalidad 

Número de horas Unidad 5   



Unidad 5 
8 horas 

5. La opinión pública como legitimadora del poder político 
   5.1 Legalidad y legitimidad 
   5.2 De la democracia representativa a la democracia de  
         referéndum 
   5.3 El poder de los medios de difusión y la organización     
         ciudadana 

Número de horas 
Unidad 6 
8 horas 

Unidad 6  
6. Definición y objeto de la propaganda 
   6.1 Definiciones 
   6.2 Poder y persuasión 
   6.3 Los usos de la propaganda 

Número de horas 
Unidad 7 
8 horas 

Unidad 7 
7. Las escuelas teóricas propagandísticas 
   7.1 Leninismo 
   7.2 Hitler y el nacional-socialismo 
   7.3 La política, la propaganda y la construcción de imágenes 

Número de horas 
Unidad 8 
8 horas 

Unidad 8 
8. La ideología como propaganda hacedora de opiniones 
   8.1 Élites 
   8.2 Líderes  
   8.3 Clases, grupos, movimientos políticos y sociales 

Total de horas: 64  
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Sugerencia de Enseñanza y de Aprendizaje 

• Exposición oral   
• Exposición audiovisual  
• Ejercicios dentro del aula  
• Ejercicios fuera del aula  
• Lecturas obligatorias   
• Prácticas de campo  

Sugerencia para la evaluación de la asignatura  
• Exámenes parciales                     
• Exámenes finales                         
• Trabajos y tareas fuera del aula   
• Participación en clase                   
• Asistencia a prácticas                   

Perfil profesiográfico de quienes pueden impartir la asignatura  
Licenciados en Ciencias de la Comunicación, Sociología, Ciencias Políticas, Psicología y áreas afines. 
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