UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

Facultad o Escuela: Facultad de Ciencias Politicas y Sociales
Licenciatura en: Ciencias de la Comunicacion
Programa de la Asignatura: Propaganda y Opinién Publica

Semestre: Cuarto

Clave: 1425

Eje de Conocimiento:

Area por orientacion de contenidos:

Tedrica Complementario
Caracter: Horas/Semanas/Semestre Total de Horas al Créditos
Obligatoria Semestre
Teobricas Practicas 08
4 0 64
Modalidad: Tipo:
Curso Tedrica

Nombre de la asignatura con seriacion indicativa antecedente:

Psicologia y Comunicacion

Nombre de la asignatura con seriacion indicativa subsecuente:

Publicidad

Objetivo(s):

Tener conocimiento pleno de los conceptos de opinidn pablica y la propaganda, para poder analizar las
contradicciones propias y los fendmenos politico-sociales, propios de nuestras sociedades contemporaneas.

Especificamente

Conocer el surgimiento del concepto de opinién publica.
Describir la simbolizacion de la sociedad representativa feudal.
Comprender la génesis del concepto de opinién publica en la sociedad burguesa, asi como las esferas privada,

publica y politica.

Conocer las bases de la negacion o inexistencia de la opinion publica, especificamente a partir de
representacion por encuestas.

Discernir entre multitud, pablico y sociedad de masas.

Atender la opinion publica como la instancia de legitimacion del poder politico.

Adentrarse en la definicion de propaganda, asi como en sus diversas escuelas y practica politica.

La propaganda de las élites, clases, lideres y movimientos politicos y sociales.

Unidades

Ndmero de Horas
Unidad 1
8 horas

Unidad 1

1. Aproximaciones teoricas a la conceptuacion del término opinidn puablica
1.1 Entre la ignorancia y el conocimiento
1.2 Qué entienden los clasicos por opinién publica
1.3 La sociedad representativa feudal

Ndmero de horas
Unidad 2
8 horas

Unidad 2

2. El transito del mercantilismo a la sociedad burguesa
2.1 La esfera privada toma el poder econémico
2.2 La lucha politica por la esfera pablica
2.3 La socializacion de la esfera politica

Ndmero de horas
Unidad 3
8 horas

Unidad 3

3. Autores y tedricos que afirman o que niegan la opinidn publica
3.1 Lo obvio como el fundamento de la nada
3.2 La opinién como tirania de las mayorias
3.3 En las encuestas la opinion publica no existe

Ndmero de horas
Unidad 4
8 horas

Unidad 4

4. Los portadores de la razén o sinrazén de la opinion
4.1 Muchedumbres, multitudes y chusmas
4.2 La sociedad de masas
4.3 Los publicos como fundamento de la racionalidad

Ndmero de horas

Unidad 5




Unidad 5
8 horas

5. La opini6n publica como legitimadora del poder politico
5.1 Legalidad y legitimidad
5.2 De la democracia representativa a la democracia de
referéndum
5.3 El poder de los medios de difusion y la organizacion
ciudadana

Ndmero de horas
Unidad 6
8 horas

Unidad 6

6. Definicidn y objeto de la propaganda
6.1 Definiciones
6.2 Poder y persuasion
6.3 Los usos de la propaganda

NUmero de horas
Unidad 7
8 horas

Unidad 7
7. Las escuelas tedricas propagandisticas
7.1 Leninismo
7.2 Hitler y el nacional-socialismo
7.3 La politica, la propaganda y la construccién de imagenes

Ndmero de horas
Unidad 8
8 horas

Unidad 8

8. La ideologia como propaganda hacedora de opiniones
8.1 Elites
8.2 Lideres
8.3 Clases, grupos, movimientos politicos y sociales

Total de horas: 64
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Bibliografia complementaria:

— Kundera, Milan. La Inmortalidad. Barcelona, Espafia, Editores Tusquets, coleccion Fabula, 1990.

— Lenin, V. I. ¢Qué Hacer?. Moscul, URSS, Editorial Progreso, s/f.
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Sugerencia de Ensefianza y de Aprendizaje
e Exposicion oral

Exposicion audiovisual

Ejercicios dentro del aula

Ejercicios fuera del aula

Lecturas obligatorias

e  Précticas de campo

Sugerencia para la evaluacion de la asignatura
e Exadmenes parciales
o  Ex&menes finales
e Trabajos y tareas fuera del aula
e Participacién en clase
e Asistencia a practicas

Perfil profesiografico de quienes pueden impartir la asignatura
Licenciados en Ciencias de la Comunicacion, Sociologia, Ciencias Politicas, Psicologia y reas afines.
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